
世界に通用する
ブランド化

地域ブランド
エコシステム
形成

イメージづくり
建物・景観・自然
ライフスタイル

稼げる地域へ ～地域ブランドエコシステムの形成を支援～

ビジネスが次々
と生まれる

人々が引き寄
せられる

2025大阪・関西万博開催時

インバウ
ンド増地域への

誇り 人口流出防止・
流入増

稼げる地域

事業の創出・
収益増

事業者増・
雇用増

外部支援者・
プロデューサー

公的支援機関
JETRO、中小機構、INPIT 金融機関域外の

民間事業者

商品・サービス開発 資金供給

ネットワーキング

戦略づくり

地域資源の
掘り起こし

知財活用

情報発信・
PR・販路開拓

地域ブランドエコシステムのイメージ

自治体
団体

主体に応じた取組と自立化を支援地元プレイヤー
（主体）

コトづくり
サービス・体験
文化・歴史

ものづくり
地場産品、伝産品
農水産品

＜資料１＞

関係省庁
大阪国税局、近畿農政局、
近畿運輸局、近畿経産局
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